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食の品質・安全のための取組 
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Customer 
First 

すべてを、お客様のために 





Modern 
お客様のニーズや時代の変化に合わせたブランド 



Burger 
日本を代表するハンバーガーレストラン 



あたたかく、フレッシュな食事を提供する 
快適かつ最新の店舗 

Restaurant 



Connect 
お客様の立場で考え、お客様とつながる 



お 客 様 の 目 に 見 え る 変 化 

価 格 

メ ニ ュ ー 

店 舗 体 験 

お客様とのつながり 



すべてを、 お客様のために 
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既存店売上高の推移 
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 店舗ポートフォリオの最適化 

 本社機能と一般管理費の最適化 

 店舗収益性の改善 

 オペレーション効率の改善 

 お得感があり、利益を確保できる価格 

 借入枠の確保 

経営資源配分の最適化 



レント・ロイヤルティ 

フランチャイジーのサポート 

料率の改定 

支払の猶予 



お客様の信頼（食の安全・安心） 

財務回復プラン 

お客様のための戦略 
 

メニュー・納得感のある価格・モダンな店舗環境 

売 上 高 

セールスリカバリープラン(イメージ) 
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