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2012年通期決算



2012年通期業績

全店売上高　　　　　5,298億円

売上高　　　　　　　2,947億円
対前年比　-52億円（-1.0％）

対前年比　-76億円（-2.5％）

既存店売上高（対前年比）　　-3.3％
当期純利益      　　　　128億円
対前年比　  -4億円（-3%）
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・人気・定番の商品の普及率拡大

・ディスカウントによる売上施策の見直し

・実績ある季節限定商品の販売強化

販売促進活動の選択と集中



人気・定番商品に注力



実績ある季節限定商品の販売強化
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フリーマンデー



60秒サービスキャンペーン60秒サービスキャンペーン



成人の日キャンペーン

28万人
23%の新成人に無償提供



平日ランチ時間帯の強化
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売上伸び率･利益率に大きな優位性

効果の高い大型ドライブスルー店舗の出店

全メニューを
販売できない店舗
旧タイプの店舗

2,900店舗 400店舗
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マックデリバリー･マックカフェによる
新しい市場の創造

IEO市場
7.7兆円

潜在的市場
63兆円

内食市場
21兆円

IEO市場:気軽に食べられる外食市場
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マクドナルドの強み

出来立てのおいしさ
安心の品質

クルーのおもてなし

優れた利便性

お得感、納得感



2013年業績予想



2013年業績予想

前年同期比2013年予想

全店売上高 +0.6%5,330億円

経常利益 +1.0%240億円

141億円 +9.6%当期純利益

185億円 +20.1%設備投資額
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