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平成１８年度

第36回定時株主総会

平成１８年度

第36回定時株主総会
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企業集団が対処すべき課題企業集団が対処すべき課題
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１４億人のお客様１４億人のお客様
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２００６年 年間売上 レコード更新

３５年間での最高売上達成

４４１５４４１５億億１６００１６００万円万円
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２００６年 各月売上 レコード更新

６月度 ３４４億 ４６百万円６月度 ３４４億 ４６百万円

７月度 ３９５億 ７８百万円７月度 ３９５億 ７８百万円

８月度 ４０８億 ９３百万円８月度 ４０８億 ９３百万円

９月度 ３６５億 ９３百万円９月度 ３６５億 ９３百万円
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デイリー売上レコード 更新

６月１８日（日） ２１億５１百万円６月１８日（日） ２１億５１百万円

１２月２３日（土） ２１億５３百万円１２月２３日（土） ２１億５３百万円

2007年 1月14日 23億47百万円

更新更新
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３年間既存店売上高の比較３年間既存店売上高の比較
（２００３年対２００６年）（２００３年対２００６年）

＋12.6% ＋12.6% 

-6.6% -6.6% 

＋＋19.19.22
ポイントポイント

外食全体外食全体

出典: 日本フードサービス協会
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２００７年の成長戦略
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20052005年年 20062006年年 20072007年年200200４年４年

継続的成長継続的成長

ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発

売上げ成長売上げ成長

バリュー（￥１００メニュー）バリュー（￥１００メニュー）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

価格改
定価格改
定

２４時
間営業

２４時
間営業

マッ
クグ
リド
ル

マッ
クグ
リド
ル

メガ
マッ
ク

メガ
マッ
ク

革
新
的
な活
動

革
新
的
な活
動
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継続的成長継続的成長

ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発

20052005年年 20062006年年 20072007年年200200４年４年

売上げ成長売上げ成長
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ＱＳＣの向上ＱＳＣの向上
競合との競合とのQSCQSC差と客数の相関関係差と客数の相関関係
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社員教育プログラム
ハンバーガー大学 クルー用教材

研修風景
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店舗開発戦略店舗開発戦略

出店、閉店、改装の包括的判断による投資計画出店、閉店、改装の包括的判断による投資計画

２００７年計画戦略ポイント

70～100店•各商圏でのベストロケーション出店

50～80店•計画的閉店と移転閉店

200店以上•投資対効果から優先順位付け改装
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継続的成長継続的成長

バリュー（￥１００メニュー）バリュー（￥１００メニュー）

20052005年年 20062006年年 20072007年年200200４年４年

ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発

売上げ成長売上げ成長
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バリュー戦略による売上の推移バリュー戦略による売上の推移
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新規顧客の獲得
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継続的成長継続的成長

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

20052005年年 20062006年年 20072007年年200200４年４年

ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発

売上げ成長売上げ成長

バリュー（￥１００メニュー）バリュー（￥１００メニュー）
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戦略的な商品開発戦略的な商品開発20062006年年11月月 えびフィレオえびフィレオ
レギュラーメニューレギュラーメニュー

20062006年年55月月 サラダマックサラダマック
レギュラーメニューレギュラーメニュー

20062006年年88月月,,1212月月
ピタマックピタマック
期間限定販売期間限定販売
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継続的成長継続的成長

価格改
定価格改
定

20052005年年 20062006年年 20072007年年200200４年４年

ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発

売上げ成長売上げ成長

バリュー（￥１００メニュー）バリュー（￥１００メニュー）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）
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20020055 20062006

価格改定後の更なる客数増加価格改定後の更なる客数増加
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継続的成長継続的成長

２４時
間営業

２４時
間営業

20052005年年 20062006年年 20072007年年200200４年４年

ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発

売上げ成長売上げ成長

バリュー（￥１００メニュー）バリュー（￥１００メニュー）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

価格改
定価格改
定
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２４時間営業店舗の拡大２４時間営業店舗の拡大

２４時間営業店舗

２００６年１２月末 ４６６店

２００７年２月末現在 ７２９店
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継続的成長継続的成長

マッ
クグ
リド
ル

マッ
クグ
リド
ル

メガ
マッ
ク

メガ
マッ
ク

20052005年年 20062006年年 20072007年年200200４年４年

ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発

売上げ成長売上げ成長

バリュー（￥１００メニュー）バリュー（￥１００メニュー）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

価格改
定価格改
定

２４時
間営業

２４時
間営業
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コアメニューと日本独自メニューの相乗効果を図るコアメニューと日本独自メニューの相乗効果を図る

日本独自メニュー

てりやき

えび

チキン

￥１００
メニュー

メガマック グリドル フルーリー
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ブレックファースト

だれも知らない
朝ごはん

だれも知らない
朝ごはん

セールス ＋３４％

客数 ＋２６％

（朝食時間：2/15現在）

セールスセールス ＋３４％＋３４％

客数客数 ＋２６％＋２６％

（朝食時間：（朝食時間：2/2/1515現在）現在）

新規顧客獲得
１０％

新規顧客獲得新規顧客獲得
１０％１０％
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ランチタイム

さらにおいしい
ビーフバーガー

さらにおいしい
ビーフバーガー

新規顧客獲得
１３％

新規顧客獲得新規顧客獲得
１３％１３％
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スナックタイム

もっとバリエーションを
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お客様の価値向上

•• どこよりも便利どこよりも便利

•• おいしさできたておいしさできたて

•• お得感、納得感お得感、納得感

•• 安心・安全安心・安全

•• 信頼できる企業信頼できる企業
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株主価値の向上

短
期
の
命
題

短
期
の
命
題

売上向上売上向上

・・ 2424時間営業時間営業

・・ ピークタイムピークタイム

・・ ドライブスルードライブスルー

・・ ブレックファーストブレックファースト

・・ スナックタイムスナックタイム
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革
新
的
な活
動

革
新
的
な活
動

20052005年年 20062006年年 20072007年年200200４年４年

ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発ＱＳＣ＋メイドフォーユー＋店舗開発

売上げ成長売上げ成長

バリュー（￥１００メニュー）バリュー（￥１００メニュー）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

新メニュ
ー（エビ、

サラダ、ピ
タ）

価格改
定価格改
定

２４時
間営業

２４時
間営業

マッ
クグ
リド
ル

マッ
クグ
リド
ル

メガ
マッ
ク

メガ
マッ
ク

継続的成長継続的成長
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株主価値の向上

中
長
期
の
命
題

中
長
期
の
命
題

利益の向上利益の向上

•• ビジネスの構造改革ビジネスの構造改革

•• 新情報システムへの移行新情報システムへの移行

•• フランチャイズビジネスの再構築フランチャイズビジネスの再構築

•• 小規模店舗の方向付け小規模店舗の方向付け

•• e e –– マーケティングマーケティング

•• ビジネススピード向上ビジネススピード向上

•• マーケティング投資効果の向上マーケティング投資効果の向上
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社会貢献
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